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MODULOS FORMATIVOS (700 HORAS)

Médulo n° 1:
Denominacion: Fundamentos de marketing en el sector moda-textil

Objetivo: Aplicar con éxito las herramientas del marketing para conocer las amenazas y
oportunidades que tiene la empresa, asi como sus fortalezas y debilidades, siendo capaz de
disefiar una estrategia de marketing exitosa

Duracién: 202,5 horas
Contenidos tedrico- practicos:

e Mercado y sociedad

e Analisis de la competencia

e Target: comportamiento del consumidor
e Co-creacion

e Marca: posicionamiento

e Estrategia de producto: segmentacién

e Coleccion: amplitud y profundidad

e Estrategia de precio

Médulo n° 2. Definir un producto innovador y sostenible que cuente con un disefio que supere
las expectativas del consumidor, satisfaciendo sus necesidades y superando la oferta de
nuestros competidores

Denominacion: Estética y Creatividad

Objetivo:

Duracién: 175 horas

Contenidos tedrico - practicos:

e Inspiracién: tendencias y estilos
e Design concept / color story

e Funcion y estética

e Materiales

e Tejidos y fornituras

e Patronaje

¢ FEtiquetado y embalaje

Modulo n° 3
Denominacién: Aplicado — Gestion del desarrollo

Objetivo: Gestion exitosa del desarrollo de una coleccién. Planificacion en el tiempo, gestion
Optima de los recursos y habilidad para coordinar un equipo de trabajo.

Duracién: 87,5 horas



Contenido tedrico — practicos:

e Product Lifecycle Management (PLM)
¢ Planificacién de la coleccion

e Timing y ejecucioén

e Definicion de margenes objetivo

e Lafuncion de compras: negociacion
e Aprovisionamiento

e Validacion de los prototipos y ajustes
e Muestrarios

Médulo n° 4.
Denominacién: Presentacion de la coleccién

Objetivo: generar un discurso transparente que defina el producto, y seleccionar exitosamente
los canales de distribucién y estrategia de comunicacioén

Duracion: 175 horas
Contenido tedrico — practico:

o Escaparatismo y visual merchandising
e Canales de distribucion
e Marketing digital

Médulo n°5

Denominacién: Proyecto Final

Objetivo: Poner en practica los contenidos del curso en el marco de un caso real de empresa
Duracién: 50 horas

Contenido tedrico — practico:

- Creaciony desarrollo de una coleccién

TALLERES: (10H)
0 Creatividad e Innovacién, Comunicacion, Internacionalizacion

e Masterclass: Expertos del sector
Visita a empresas referentes
e Videoconferencias

COMPROMISO DE CONTRATACION DEL 50% DEL ALUMNADO
Posibilidad de realizar practicas externas (posibilidad de activacidn de las mismas tras cursar
el 75% del curso)

Namero de participantes: 12 participantes



